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Social Media, Affiliate und Mobile Marketing sind typische
Schlagwörter unserer Zeit. Doch sollten Sie auch die
Klassiker im Marketing nicht außer Acht lassen. Nur
traditionelles UND digitales Marketing in der Gemeinschaft
führen wirklich zum kontinuierlichen Erfolg. 
 
Es ist nicht von der Hand zu weisen. Online Marketing
boomt und die meisten Geschäfte werden im Internet
geschlossen. Dieser Trend drängt daskonventionelle
Marketing praktisch aus dem Fokus und führt dazu, dass
viele Unternehmen heute primär online werben. Während
traditionelle Firmen dem Online Marketing skeptisch
gegenüberstehen, schließen junge und dynamische
Unternehmen das klassische Marketing aus. Das Geheimnis
erfolgreicher Firmen unterschiedlicher Größenordnungen
liegt in einem personalisierten und auf das
Unternehmensziel abgestimmten Marketing-Mix.

Klassisches Marketing vs. online Marketing
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Die Vorteile des Online Marketings

Ein großer Teil des Alltags spielt sich im Internet ab. Ob
auf der Suche nach Informationen, nach Dienstleistungen
oder Produkten: Google & Co. sind die erste Anlaufstelle
für Ihre potenziellen Kunden. Es liegt nahe, dass Sie mit
Ihrer Präsenz in sozialen Netzwerken, mit einem top 10
Google Ranking und einem Händlerprofil auf Amazon
einige Vorteile nutzen und viele neue Kunden gewinnen.
Online Marketing ist modern, werben im Internet ist
zeitgemäß und gibt Ihnen die Möglichkeit, auf jedem mit
dem Web verbundenen Endgerät für Ihr Zielgruppe
sichtbar zu sein. Allerdings sollten Sie dabei beherzigen,
dass das Internet schnelllebig und ein Trend von heute
morgen bereits vergangen sein kann. Dennoch ist es ein
Fakt: Wenn Sie im Internet sichtbar sind und sich vor der
Konkurrenz etablieren, können Sie Ihren Umsatz
vervielfachen. Ein großes Kontingent an Marketing
Strategien steht Ihnen online zur Verfügung und kann
ganz individuell auf Ihr Ziel und auf Ihre Zielgruppe
angepasst werden. In der Praxis sind Online Strategien
deutlich günstiger als Marketing, das in gedruckter Form
erzeugt und lokal verteilt wird. Zwei weitere Vorteile sind
die personalisierte Ansprache Ihrer Kunden und die
präzise Erfolgsmessung via Tracking.

22



3

Die Vorteile des klassischen Marketings
Aufgrund des unaufhaltsamen Booms der Digitalisierung
gerät das konventionelle Marketing aus dem Augenmerk.
Flyer und Broschüren, Messebesuche und Fernseh- oder
Radiowerbung spielen für viele junge aufstrebende
Unternehmen kaum noch eine Rolle. Dabei hat
Außenwerbung durchaus enorme Stärken und trägt dazu
bei, die lokale Zielgruppe zu erreichen und am eigenen
Standort in Marktführung zu gehen. In puncto Branding
und Markenstärkung erweist sich das traditionelle
Marketing als vorteilhafte Maßnahme.
 
 Erwähnenswert ist dennoch, dass die konventionellen
Strategien ohne eine Kombination mit Internetmarketing
auch Schwächen aufweisen. Sie erreichen nur den nicht-
internetaffinen Teil Ihrer potenziellen Kundschaft, wodurch
Streuverluste vorprogrammiert und die umfassende
Nutzung Ihres Potenzials ausgeschlossen sind.
Außenwerbung ist örtlich unveränderbar - das ist sowohl
eine Stärke wie ein Nachteil. Bei präziser Planung, vor
allem wenn es um langfristig gültige und unvergängliche
Bekanntmachungen geht, wird das klassische Marketing zu
einem Multiplikator des Erfolgs.
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Faktisch gegenübergestellt - 
Online oder offline ?

Prinzipiell sollten Sie sich darüber im Klaren sein, dass die
Entweder - Oder Ausrichtung generell problematisch ist.
Beide Varianten des Marketings haben sowohl ihre
Vorteile als auch ihre Nachteile. Die beste Strategie baut
darauf auf, die Schwächen zu reduzieren und in hohem
Ausmaß von den Stärken zu profitieren. Auf lokaler Basis
ist klassisches Marketing in der Gewinnung neuer
Kunden aufgrund der hohen Reichweite an Ihrem
Standort optimal. Im globalen Geschäft bringt
Außenwerbung nur wenig Erfolg, so dass hier vor allem
Online Marketing im Fokus steht. Online profitieren Sie
von variablen Einsatzbereichen, während Sie offline
standortgebunden werben. Als Geschäftsinhaber mit
lokalem Sitz ist die standortbezogene Werbung immer
wichtig, während diese für einen Händler oder
Dienstleister im Web völlig unbedeutend ist. Unter dem
Strich betrachtet überzeugen beide Werbemaßnahmen,
wenn sie richtig eingesetzt und auf Ihre Bedürfnisse und
Ihr Geschäft abgestimmt werden. Legen Sie sich nicht auf
eine Kategorie fest, wenn Sie mit wenig Aufwand
flächendeckend erfolgreich sein und nicht zu
unterschätzende Umsatzsteigerungen erzielen können.
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Zielgruppenforschung als Basis der richtigen 
Marketingstrategie 

In Anbetracht der Tatsache, dass klassisches und digitales
Marketing sowohl Vorteile wie Nachteile mit sich bringen
können, wird die Bedeutung der zielgerichteten Werbung
deutlich. Die Zielgruppenforschung und Bedarfsermittlung
sind essenzielle Fundamente für den Aufbau des
strategischen Marketings. Ein professionelles Konzept
beinhaltet einen bunten Mix aus Online- und Offline
Marketing Maßnahmen. Eine pauschale Empfehlung,
welche einzelnen Maßnahmen in Ihrem Fall zielführend
und damit relevant sind ist nicht möglich. Die besten
Strategien erhalten Unternehmen, die ein klares Ziel
verfolgen und dieses im Kontakt mit der Werbeagentur
deutlich kommunizieren. Die Kenntnis zu den
Bedürfnissen und dem Lebensgefühl der Zielgruppe und
deren Aufenthaltsorten bildet die Basis. Die
Zielgruppensprache und die Fähigkeit ein Problem zu
lösen und dies bereits in der Werbung zu verdeutlichen
sind weitere Punkte für ein optimales Marketingkonzept.  
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Bedenken Sie auch, dass sich die Ausgaben für Online
Marketing kontinuierlich erhöhen und dass es in Zukunft
keine wirklichen preislichen Unterschiede zwischen
gedruckter und virtueller Werbung geben wird. Eine
junge Zielgruppe wird viel eher auf Internetmarketing
reagierenund durch die Online Kampagnen auf ein
Produkt odereine Dienstleistung aufmerksam werden. Ist
die Zielgruppe älter oder gehört zu den weniger
internetaffinen Personengruppen, werden Sie mit
konventionellem Marketing auf traditioneller Basis die
besseren Erfolge erzielen.
 
Sie interessieren sich für den optimalen Marketing-Mix?
Dann kontaktieren Sie uns und erhalten ein Angebot, das
zu Ihrem Ziel und Ihrer Zielgruppe passt. Mit uns
vermeiden Sie Streuverluste und erreichen potenzielle
Kunden am Ort ihrer Suche: Online und offline.
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Nicht entweder oder - sondern UND!

Auf den richtigen Marketing-Mix kommt es an. Ihre
Zielgruppe ist im Internet auf der Suche, führt aber auch
ein Leben neben der digitalen Welt. Nur wenn Sie alle
Ressourcen optimal einsetzen und Streuverluste
ausschließen, können Sie sich im Wettbewerb in einer
vorderen Position vor Ihren Mitbewerbern behaupten. Die
richtige Strategie umfasst alle Faktoren und Details, die
Ihre Bekanntheit steigern und die Ihnen eine spürbare
und nachhaltige Umsatzsteigerung bringen. "Entweder /
oder" ist der falsche Weg, da Sie vorhandenes Potenzial in
diesem Fall nicht vollständig ausschöpfen. Eine
Zielgruppenanalyse bringt Aufschluss über das Verhältnis
aus Online und Offline Marketing. Sie liegt desweiteren der
strategischen Entwicklung eines Konzepts zugrunde und
ist der Bereich, der über erfolgreiche oder unsichtbare
Werbung entscheidet. Grundsätzlich sollten Sie weder das
Internet, noch das traditionelle Marketing meiden. Ein
ausgewogener, zielgruppen- und zielorientierter
Marketing-Mix ist die beste Erfolgsgrundlage.
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E-Mail:           willkommen@ihre-freiraumschaffer.de
 
Telefon:         0530749 54 02
 
Homepage:   www.ihre-freiraumschaffer.de
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